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Boas ideias
pedem
presencga.

Direcao visual. Fotografia. Digital. Papel.

OUVO / UNIVERSO DE MARCA 01/ OUVIR E SO O COMEGO



01/ ESSENCIA

Uma marca para continuar.

OUVO guarda o fio da conversa
para que as pessods possam estar

||
O u V I r i presentes e seguir com clareza.
C O I l e C T q r A identidade combina presengca humana e inteligéncia:
|

lettering amplo, um sinal de escuta continua, cores com
energia e fotografia que aproxima.

NMover.

O tom é direto, atento e confiante. Fala de pessoas, ideias
e proximos passos. A tecnologia aparece no que ajuda a
fazer.
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02 / ASSINATURA

Um nome que ocupa espago.

— T

Lettering em Syne ExtraBold 800, com aproximacéao de letras. O arquivo vetorial & a referéncia de Area livre: a0 menos a altura do “o” ao redor da assinatura. Use as versoes
reprodugé&o. fornecidas, sem distorcer as proporgdes.
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03/ PALETA

Cor com intengdo.

Tinta Creme Violeta Lima

#292135 #FFFAF3 #7852EF #D5F679

Violeta d4 presenca. Creme e tinta sustentam a leitura. Lima marca o movimento; coral traz
calor. Névoa é a superficie de apoio.

OUVO / UNIVERSO DE MARCA

Coral Névoa

#FFOB7C #EGDOFF

Os arquivos digitais usam RGB. As pegas em PDF
preservam vetores e fontes incorporadas para o
fluxo de impressao.

04 / SISTEMA DE COR



04 / TIPOGRAFIA

Voz propria. Leitura leve.

A conversa tem contexto, ritmo e gente de
verdade. DM Sans acompanha a leitura longa,

U Cl id e i C' organiza as informacdes e deixa espaco para a

ideia aparecer.

puxa outra.

Syne / titulos e expressao DM Sans / texto e interface

Aa Bb Cc 0123456789

4é1604ao G / R$ 1.250,00 / 00:42 Fontes abertas, com licencas incluidas no kit.
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05 / FOTOGRAFIA

Vida, como ela é.

Escuta / encontro / atengéao

Luz natural, textura de pele, gestos atentos e materiais com vida. Imagens de campanha geradas por IA, com
modelos e cenas ficticios.
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06 / CAMPANHA

A mesma energia, em todo lugar.

Uma ideia puxa outra.

ouvo.me

Pecas digitais editaveis em SVG + PNG.
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07 / RELATORIOS

Clareza tambéem tem identidade.

Uma memoria para levar
adiante.

O préximo capitulo da
marca A capa assume a marca. O interior abre espaco para a informacgéo:
resumo, participantes, decisdes, tarefas e trechos de origem.

Duas edi¢des: O essencial e Memoéria completa. Os PDFs mantém texto
selecionavel e referéncias internas. Nomes e responsabilidades pendentes
seguem sinalizados.

O ESSENCIAL
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08 / PAPELARIA

O OUVO tambeéem pega no papel.

Poster de campanha 297 x 420 mm A3 / vetor

Papel timbrado 210 x 297 mm A4 [ area de escrita
Bloco de conversa 148 x 210 mm A5 / notas e proximos passos
Cartdo da marca 85 x 55 mm Frente e verso

Postal de campanha 148 x 210 mm A5 / frente e verso

Arquivos com 3 mm de sangria, marcas de corte e TrimBox. Imprimir em 100% do tamanho, escolhendo o formato de cada peca. As fotografias foram usadas em areas compativeis com sua
resolugao.
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OULIVO

O papo acaba.
A idela segue.

ouvo.me

Fontes: Syne e DM Sans / Google Fonts. Licengas incluidas.



